REGULAMIN PROMOCJI DLA KLIENTOW SKLEPOW INTERMARCHE
»~PODROZUJ JAK MISTRZ”

§ I. INFORMACJE OGOLNE

1. Niniejszy regulamin (dalej jako ,Regulamin”) okresla zasady akcji promocyjnej ,Podrézuj jak
mistrz” (,Akcja Promocyjna").

2. Organizatorem Akcji Promocyjnej jest SCA PR. Sp. z 0.0., ul. Sw. Mikotaja 5, Swadzim, 62-
080 Tarnowo Podgérne, wpisana do rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego
Sadu Rejonowego Poznan — Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, VIII Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sgdowego, pod numerem KRS 0000044594, posiadajgca numer NIP
7821977018 oraz REGON 631030739, kapitat zaktadowy 91.000.000,00 zt (,Organizator”).

3. Informacja o Akcji Promocyjnej bedzie ogtaszana za pomocg komunikacji marketingowej w tym
np. plakatéw i materiatdbw drukowanych w sklepach i na stacjach benzynowych, w tym w
gazetkach promocyjnych oraz na stronie internetowej Organizatora.

4. Akcja Promocyjna obejmuje sprzedaz toreb i akcesoriow podréznych sygnowanych markg
Oracle Red Bull Racing na specjalnych warunkach (,Produkty Promocyjne”).

5. Akcja Promocyjna prowadzona bedzie przez Organizatora od 23.04 do 15.07 2026 roku w
sklepach Intermarche (z wytaczeniem Sklepéw wymienionych w Zatgczniku nr 1) i na stacjach
benzynowych Intermarche (z wytgczeniem Stacji Paliw wymienionych w Zatgczniku nr 1) na
terenie catej Polski lub do wyczerpania zapasow Produktow Promocyjnych.

6. Akcja Promocyjna przeznaczona jest dla osob petnoletnich, posiadajgcych petng zdolnos¢ do
czynnosci prawnych bedgcych konsumentem w rozumieniu art. 22" Kodeksu cywilnego
(-Klient”).

7. Akcja Promocyjna polega na wydawaniu Klientom za dokonane zakupy naklejek, ktore po
naklejeniu na kupony (karty kolekcjonerskie), w odpowiedniej ilosci, umozliwiajg nabycie za
cene promocyjng Produktu Promocyjnego.

8. Celem Akcji Promocyjnej jest zachecenie klientow do dokonywania zakupow w sklepach sieci
Intermarche oraz w sklepach przy stajach benzynowych Intermarche.

9. Akcja nie jest loterig pieniezng, loterig fantowa, loterig promocyjng, inng grg losowa ani tez
zaktadem wzajemnym w rozumieniu art. 2 ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach
hazardowych.

10. Wszelkie informacje o Akcji Promocyjnej dostepne na materiatach reklamowych lub plakatach
majg jedynie charakter informacyjny.



§ Il. ZASADY AKCJI

1. Sklepy Intermarche w trakcie Akcji Promocyjnej prowadzg sprzedaz Produktéw Promocyjnych
na warunkach okreslonych w niniejszym Regulaminie.

2. W przypadku spetnienia warunkéw okreslonych ponizej Klienci w czasie trwania Akcji
Promocyjnej mogg naby¢ Produkty Promocyjne w cenach okreslonych w tabeli przedstawionej
w par. Il ust. 12.

3. W przypadku dokonania zakupow w sklepach sieci Intermarche oraz w sklepach przy stacjach
benzynowych Intermarche w trakcie trwania Akcji Promocyjnej Klienci mogg otrzymac kupony
promocyjne oraz naklejki.

4. Kupony sg wydawane Klientom przy kasie, bezposrednio po dokonaniu zakupow.

5. Naklejki wydawane sg przy kasie tradycyjnej Klientom, ktérzy dokonali zakupéw za minimum
50,00 zt, bezposrednio po dokonaniu zakupéw. Nie jest mozliwe odebranie naklejek w
pozniejszym terminie na podstawie dowodu dokonania zakupu na kasie tradycyjnej.

Na kasach samoobstugowych klient otrzymuje dodatkowy wydruk z informacjg ile naklejek nalezy
sie za dokonane zakupy. Po dokonaniu zakupéw na kasie samoobstugowej nalezy zgtosi¢ sie do
Punktu Obstugi Sprzedazy z wydrukiem, na podstawie ktérego wydane zostang naklejki. Wydruk
z kasy samoobstugowej zostanie odebrany przez pracownika sklepu po wydaniu naklejek.

Na Stacjach Paliw biorgcych udziat w Akcji naklejki wydawane sg tym Klientom, ktérzy dokonali
zakupdéw za min. 50 zt ((po uwzglednieniu wykluczen zawartych w § Il. pkt 6) lub/oraz
zatankowali min. 20 litréw paliwa.

6. Zakupione towary z kategorii: napoje alkoholowe, wyroby tytoniowe, papierosy elektroniczne,
zywnos¢ do poczatkowego karmienia niemowlat, produkty OTC oraz suplementy diety nie sg
wliczane do wartosci transakciji, o ktérej mowa powyzej.

W przypadku Stacji Paliw kwota ta obejmuje takze wykluczenie paliwa, a tankowanie paliwa
objete jest osobng mechanikg promocyjng wskazang w punkcie § Il. pkt 5

7. Naklejki nalezy umiescic¢ (naklei¢) na kuponie promocyjnym.

8. Naklejki zebrane przez Klienta na wiecej niz jednym kuponie promocyjnym nie podlegajg
zsumowaniu.

9. Kazda transakcja o wartosci co najmniej 50,00 zt upowaznia Klienta do odbioru 1 naklejki.
W przypadku dokonania jednej transakcji na kwote bedgca wielokrotnoscig kwoty 50,00 zt (np.
100 zt, 150 zt), Klient jest uprawniony do otrzymania wigkszej liczby naklejek. Za kazde kolejne
50,00 zt wydane w jednej transakciji Klient otrzyma jedng naklejke.



W przypadku zakupow na Stacjach Paliw kazda transakcja w sklepiku na Stacji Intermarche o
wartosci co najmniej 50zt (po uwzglednieniu wykluczen zawartych w § Il. pkt 6) upowaznia
Klienta do odbioru 1 naklejki. W przypadku dokonania jednej transakcji na kwote bedacg
wielokrotnoscig kwoty 50zt (np. 100 zt, 150 zt) Klient jest uprawniony do otrzymania wiekszej
liczby naklejek (2, 3...). Dodatkowo klient moze uzyska¢ na Stacjach naklejki za kazde 20 litrow
zatankowanego paliwa, w przypadku tankowania wielokrotnosci litrazu 20 litréw (np. 40 litréw,
60 litréw), Klient jest uprawniony do otrzymania wiekszej liczby naklejek (2, 3...). Klient Stac;ji
moze otrzymac naklejki za transakcje tgczone, ktére obejmujg transakcje w sklepiku oraz
tankowany litraz paliwa na przykfadzie: Przyktad: Klient dokonat transakcji w sklepiku o wartosci
62 zt (po uwzglednieniu wykluczen zawartych w § Il. pkt 6) oraz zatankowat 42 litry paliwa, za
transakcje otrzymuje tgcznie 3 naklejki, czyli 1 naklejke za koszyk w sklepiku oraz 2 naklejki za
litraz.

10. W wybranych tygodniach Akcji Promocyjnej Klienci bedg mogli uzyska¢ dodatkowe naklejki
za zakup wskazanych przez Organizatora produktéow, zgodnie z ponizszymi zasadami:

a. poczgwszy od czwartku 30.04, w tygodniach gazetkowych 18-28 2026 roku, Organizator w
gazetkach promocyjnych Intermarche dostepnych w sklepach biorgcych udziat w Akcji
Promocyjnej oraz na stronie internetowej poswieconej prezentacji Akcji Promocyjnej wskaze
produkty za ktérych zakup Klienci bedg mogli uzyska¢ dodatkowe naklejki w okreslonym terminie
(,Produkty Premiowane”),

b. za zakup pierwszej sztuki produktu jednego rodzaju Klient uzyska dodatkowe

naklejki w liczbie wskazanej przy produkcie w gazetce promocyjnej (ti. w przypadku gdy
Produktem Premiowanym bedzie np. masto extra, a w gazetce przypisana jest 1 naklejka za
zakup sztuki masta, w przypadku dokonania zakupu tego masta Klient otrzyma jedng naklejke —
bez wzgledu na liczbe kostek masta kupionych w danej transakcji),

c. warunkiem uzyskania dodatkowych naklejek jest dokonanie zakupéw o wartosci nie
mniejszej niz 50,00zt, zgodnie z warunkami Akcji Promocyjnej okreslonymi powyzej w
niniejszym Regulaminie.

11. Klienci, ktérzy na jednym kuponie (zgodnie z zasadami opisanymi powyzej) zbiorg wymagang
liczbe naklejek, bedg mieli prawo do zakupu Produktéw Promocyjnych w cenie promocyjne;.

12. Ceny standardowe produktéw z kolekcji Oracle Red Bull Racing, bedgcych przedmiotem Akcji
Promocyjnej oraz ceny promocyjne wraz z liczbg naklejek uprawniajacych do zakupu w cenie
promocyjnej przedstawia ponizsza tabela:



nazwa produktu/nazwa na cena wymagana petna | cena promocyjna przy

paragonie standardowa liczba naklejek na | wymaganej petnej liczbie
cene promocyjng | 10 naklejek

PLECAK MIEJSKI 249,99 10 89,99

PLECAK BAGAZ 349,99 10 149,99

PODRECZNY

TORBA PODROZNA 299,99 10 99,99

TORBA NA RAMIE 199,99 10 49,99

PLECAK DAMSKI 349,99 10 129,99

TOREBKA SHOPPER 349,99 10 129,99

WALIZKA POKLADOWA 499,99 10 249,99

WALIZKA 699,99 10 349,99

REJESTROWANA

PARASOL 199,99 10 79,99

AUTOMATYCZNY

PODUSZKA PODROZNA 149,99 10 59,99

BUTELKA NA WODE 99,99 10 39,99

TERMOS 179,99 10 69,99

TERMOS OBIADOWY 199,99 10 79,99

13. Naklejki wydawane sg do 15 lipca 2026 roku.

14. Klienci spetniajgcy warunki Akcji Promocyjnej (posiadajgcy kupony promocyjne wypetnione
wymagang liczbg naklejek) mogg dokonywac zakupow Produktow Promocyjnych w cenach
promocyjnych (wskazanych w tabeli powyzej) do 31 lipca 2026 r. lub do wyczerpania zapaséw
Produktow Promocyjnych.

15. W celu dokonania zakupu Produktu Promocyjnego w cenie promocyjnej Klient zobowigzany
jest przekaza¢ kupon promocyjny wypetniony naklejkami kasjerowi przed naliczeniem
naleznosci za wybrany produkt promocyjny. W przeciwnym wypadku Klient bedzie mogt dokonaé
zakupu produktu jedynie w cenie standardowej (wskazanej w tabeli przedstawionej w par. Il ust.
12).

16. Jeden kupon promocyjny uprawnia do zakupu maksymalnie 2 Produktéw Promocyjnych w




cenie okreslonej w tabeli powyzej, niezaleznie od ilosci naklejek umieszczonych na kuponie, z
tym zastrzezeniem, ze kupon promocyjny musi zawiera¢ co najmniej 10 naklejek przy zakupie
1 Produktu oraz co najmniej 20 naklejek przy zakupie 2 Produktéw.

17. Produkty Promocyjne dostepne sg w ograniczonej liczbie i moga ulec wyczerpaniu przed
zakonczeniem Akcji Promocyjnej. Organizator doktada nalezytej staranno$ci w zapewnieniu
dostepnosci Produktéw Promocyjnych, jednak nie gwarantuje ich statej dostepnosci we
wszystkich sklepach przez caty okres trwania Akcji Promocyjne;.

18. Kupon promocyjny uprawniajgcy do zakupu Produktéw Promocyjnych w cenach
promocyjnych nie jest srodkiem ptatniczym i nie moze by¢ wykorzystany do obnizenia ceny innych
artykutow niz torby i akcesoria podrézne z kolekcji Oracle Red Bull Racing.

19. W przypadku wyczerpania zapasow Produktow Promocyjnych, Organizator nie bedzie
przekfadat prawa do rabatu, ktéry nie zostat zrealizowany podczas Akcji Promocyjnej, na
jakikolwiek inny rabat ani na inne towary.

20. W przypadku wyczerpania zapasow produktéw promocyjnych Organizator zastrzega sobie
prawo do zmiany daty koncowej wydawania naklejek wskazanej w par. Il ust. 13. W/w zmiana
zostanie zakomunikowana Klientom przez Organizatora nie pézniej niz na tydzien przed
zakonczeniem wydawania naklejek poprzez strone www.intermarche.pl oraz plakaty na sklepach.

§ lll. ZWROTY, REKLAMACJE

1. Klient ma prawo do ztozenia reklamacji oraz dochodzenia roszczen na zasadach okreslonych
w przepisach prawa powszechnie obowigzujgcego, w szczegolnosci Kodeksu cywilnego w
stosunku do produktéw z kolekcji Oracle Red Bull Racing objetych Akcjg Promocyjna.

2. W celu dokonania zwrotu Klient musi przedstawi¢ paragon potwierdzajgcy zakup. W przypadku
uwzglednienia reklamaciji Klientowi przystuguje zwrot kwoty odpowiadajgcej cenie zaptaconej za
Produkt Promocyjny.

3. W przypadku przeprowadzenia Akcji Promocyjnej niezgodnie z Regulaminem Klientowi
przystuguje prawo do ztozenia reklamaciji.

4. Reklamacje moga by¢ zgtaszane na zasadach okreslonych w przepisach prawa powszechnie
obowigzujgcego, w szczegodlnosci Kodeksu cywilnego.

5. Reklamacje mogg by¢ sktadane pisemnie na adres Organizatora wskazany w § I. ust. 2.
6. Sktadajacy reklamacje powinien uwidocznic¢ w tresci reklamacji swoje dane, tak aby kontakt z

nim w celu poinformowania o wyniku postepowania reklamacyjnego byt mozliwy, przyczyne
reklamaciji, tre$¢ zgdania oraz opis okolicznosci uzasadniajgcych reklamacje.



7. W celu usprawnienia postepowania reklamacyjnego sktadajgcy reklamacje powinien zatgczyé
do reklamaciji kserokopie lub skan dowodu zakupu produktu objetego Akcjg Promocyjna.

8. Reklamacje bedg rozpatrywane przez Organizatora. Uczestnik wnoszacy reklamacje zostanie
poinformowany o jej rozstrzygnieciu w terminie do 14 dni od jej otrzymania przez Organizatora.

9. Informacja o rozstrzygnieciu reklamac;ji zostanie przekazana Klientowi w takiej formie, w jakiej
zostato dokonane zgtoszenie reklamacyjne tudziez w innej formie uzgodnionej pomiedzy
Klientem a Organizatorem.

10. Klient bedgcy konsumentem ma mozliwo$¢ skorzystania z pozasgdowych sposobow
rozpatrywania reklamacji i dochodzenia roszczen, w szczegoélnosci poprzez:

a) zwrdcenie sie do statego polubownego sgdu konsumenckiego przy Inspekcji Handlowej,

b) mediacje prowadzong przez wtasciwy wojewodzki inspektorat Inspekcji Handlowej,

¢) pomoc miejskiego lub powiatowego rzecznika konsumentow.

11. Szczegdtowe informacje dotyczgce pozasgdowych sposobdw rozpatrywania reklamacji i
dochodzenia roszczen dostepne sg na stronie internetowej Urzedu Ochrony Konkurencji i
Konsumentéw www.uokik.gov.pl.

12. Klient moze réwniez skorzystac z platformy ODR (Online Dispute Resolution) dostepnej pod
adresem: https://ec.europa.eu/consumers/odr

§ IV. DANE OSOBOWE

1. Organizator moze przetwarza¢ dane osobowe Klienta podane przez niego w zgtoszeniu
reklamacyjnym. Administratorem danych osobowych przekazanych w reklamacji jest
Organizator.

2. Organizator bedzie przetwarzat dane osobowe Klienta zgtaszajgcego reklamacje wytgcznie w
zwigzku z reklamacjg w zakresie procedury reklamacyjnej, w wykonaniu obowigzku prawnego
cigzgcego na Organizatorze na podstawie art. 6 ust. 1 pkt. c) Rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w
zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich
danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (RODO). Dane osobowe zgtaszajgcego reklamacje
mogg zosta¢ powierzone do przetwarzania lub udostepnione podmiotowi, ktéremu Organizator
Zleca organizacje i przeprowadzenie procesu reklamaciji.

3. Podanie danych jest dobrowolne, jednakze konieczne do rozpatrzenia reklamacji.
4. Klient ma prawo do dostepu do danych osobowych, ich sprostowania, usuniecia lub

ograniczenia przetwarzania, prawo do wniesienia sprzeciwu oraz prawo do przenoszenia
danych.


http://www.uokik.gov.pl/
https://ec.europa.eu/consumers/odr

5. Klient ma réwniez prawo do ztozenia skargi w zakresie przetwarzania danych osobowych do
wiasciwego organu nadzoru. Podane dane osobowe bedg przetwarzane przez Organizatora do
czasu rozpatrzenia reklamaciji, chyba Ze przepisy obowigzujgcego prawa naktadajg na
Organizatora obowigzek dtuzszego przechowywania danych osobowych.

6. Podane dane osobowe bedg powierzane innym podmiotom, wytgcznie w zakresie niezbednym
do realizacji celu, w jakim zostaly przekazane — na podstawie stosownych uméw o powierzenie
przetwarzania danych.

7. Administrator danych osobowych czuwa nad tym, aby dane osobowe byly przetwarzane
zgodnie z prawem, w szczegoblnosci z przepisami RODO i innymi przepisami prawa regulujgcymi
kwestie ochrony danych osobowych, a nadto, aby byly zbierane dla oznaczonych, zgodnym z
prawem celéw, merytorycznie poprawne i adekwatne w stosunku do celéw, dla jakich s3g
przetwarzane. Kontakt z Inspektorem ochrony danych osobowych SCA PR Polska sp. z 0.0. jest
mozliwy pod adresem iod@muszkieterowie.pl lub korespondencyjnie pod adresem wskazanym
w §l. ust. 2 Regulaminu z dopiskiem ,dane osobowe”.

§ V. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Klient przystepujac do udziatu w Akcji Promocyjnej akceptuje zasady jej prowadzenia zawarte
w niniejszym Regulaminie.

2. Niniejszy Regulamin dostepny jest w sklepach Intermarche oraz na stronie internetowej
www.podrozujjakmistrz.pl.

3. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany niniejszego Regulaminu. Wszelkie zmiany
obowigzujg od daty wskazanej przez Organizatora, po udostepnieniu zmienionego Regulaminu
na stronie internetowej www.podrozujjakmistrz.pl oraz w sklepach Intermarche. Zmiana
Regulaminu moze by¢ dokonywana tylko ze skutkiem na przysztosc¢ i nie bedzie naruszac praw
nabytych przez Klientéw przed dokonaniem jego zmiany.

4. Z akcji wytgczone sg napoje alkoholowe i tytoniowe, papierosy elektroniczne, zywnos¢ do
poczgtkowego karmienia niemowlat, produkty OTC oraz suplementy diety.

5. Wszelkie watpliwosci dotyczgce zasad, warunkéw i postanowien Regulaminu beda
rozstrzygane przez Organizatora z uwzglednieniem obowigzujgcych przepiséw prawa oraz zasad
wspotzycia spotecznego.

6. W/w rozstrzygniecie Organizatora nie pozbawia reklamujgcego prawa do dochodzenia
roszczen na zasadach przewidzianych przepisami prawa.

7. We wszystkich sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie zastosowanie znajdg
odpowiednie przepisy prawa polskiego.


http://www.podrozujjakmistrz.pl/

8. Wszelkie spory wynikle z tytutu wykonania zobowigzan zwigzanych z niniejszg Akcjg
Promocyjng bedg rozstrzygane przez wtasciwy sgd powszechny zgodnie z obowigzujgcymi
przepisami prawa.

Zatgcznik nr 1 - lista Stacji Paliw wykluczona z Akcji Promocyjnej

1. Stacja Paliw Intermarche stacja full-service, Ziebicka 51, 57-200,
Zabkowice Slaskie,

2. Stacja Paliw Intermarche stacja automat, Kolejowa 29a, 59-100,
Polkowice,

3. Stacja Paliw Intermarche stacja automat, Jasna 25a, 78-100, Kotobrzeg,
5. Stacja Paliw Intermarche stacja automat, Zamkowa 7, 64-500, Szamotuty,
6. Stacja Paliw Intermarche stacja automat, Dr Stanistawa Dorantta 20, 10-
699, Olsztyn,

7. Stacja Paliw Intermarche stacja automat, Legnicka 34, 55-300, Sroda
Slgska,

8. Stacja Paliw Intermarche stacja full-service, Mariacka 38, 44-310, Radlin

Lista Sklepéw Intermarche wykluczona z Akcji Promocyjnej:
1. Sklep Intermache w Katowicach, ul. Armii Krajowej 188, 40-750 Katowice
2. Sklep Intermarche w Lwéwku Slaskim, ul. Kosciuszki 5, 59-600 Lwowek Slaski



